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Mis on Uhisrahastus”?

ANNETUS- . Toetajad annetavad raha eesmargi

POHINE : toetamiseks ja eikisi vastutasuks midagi.

KINGITUS- . Toetajadannavadraha jasaavad kingituse, mis
o . . / POHINE - soltub sellest, kui suure summa nad annavad.
Uhisrahastus on Uks populaarsemaid :

alternatiivse rahastamise viise.
Enim levinud Uhisrahastuse liigid on
jargmised.

OSALUS- : Investoridannavadraha jasaavadvastufirma
POHINE : osaluse.

Investorid annavad raha ja saavad pohiosa
. tagasimaksed ja intressimaksed kuni laenu
- tahtajasaabumiseni.

LAENU-
POHINE

Hooandja on kingituspohine Uhisrahastusplatvorm.




Millised projektid sobivad kingituspohiseks Uhisrahastuseks?

Hooandja on kingituspohine Uhisrahastusplatvorm. Enne meie plat-

vormil kampaania algatamist veenduge, et teie idee vastab jargmistele Naiteid populaarsetest kampaaniate eesmarkidest:
tingimustele: :
B loome- jakunstiprojektide elluviimine, nt muusikaaloumite,
& Vajantuge mdne ari-, loome- véi kodanikualgatuse elluviimiseks, raamatute, maalide, moekollektsioonide, filmide jms
mille tulemus on uudne voi innovaatiline voi loob Uhiskondlikku voi tootmine (NIl PALJU, KUIMINA TEAN)

keskkondlikku lisavaartust/uudset vaartust. . : . L
mdne uuendusliku (tehnoloogilise) toote tootmine ja/voi

&~ Vastutasuks pakun toetajale oma tooteid, teenuseid véi muid arendamine (SOLARIDE)
kampaaniaga seotudkingrtusi. méne uue teenuse kaivitamine (SUVINE VALIKINO)

¥ Mulonvajarahastust véhemalt 500 euro ulatuses. Grituste korraldamine (ISOLATSIOONIDIALOOGID)

Ma saan kampaania algatada eraisikuna, MTU v4i valitsusvalise spordi edendamine ja osalemine profispordivaistlustel
organisatsioonina, kaubandus- vOi sotsiaalse ettevottena. (SILVER HEELS)

Q

kodanikualgatuste elluviimine (RAHVA OBSERVATOORIUM)

Hooandjasse sobivad ideed koikidest eluvaldkondadest. Kull aga ei
tohiks sisu ega kingitused olla seotud teemadega, mille kasitlemine
on avalikus meedias seadustega piiratud, nagu uimastid ja vagivald.
Samuti ei tohiks kingitused sisaldada investeerimisettepanekuid.

Ukskéik milline idee teil on, vétke meiega ihendust ja me aitame
teil vélja selgitada, kas see sobib Uhisrahastuseks.

Laulja Marten Kuningas kdivitas kingituspohise Uhisrahastuskampaania,
et toetada tema luulekogu “Sabata koma” loomist,
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https://www.hooandja.ee/projekt/nii-palju-kui-mina-tean
https://www.hooandja.ee/projekt/solaride
https://www.hooandja.ee/projekt/suvine-valikino-tartusse
https://www.hooandja.ee/projekt/silver-heels
https://www.hooandja.ee/projekt/isolatsioonidialoogid
https://www.hooandja.ee/projekt/rahva-observatoorium-eestis

Kuidas koostada kampaahnia eelarvet ja maarata rahastuseesmark??

Kampaania eelarve koostamisel votke arvesse jargmised
kulud: . .

5000 € \We have % of the motor!
Kampaania eesmarkide saavutamisega seotud kulud (sh mater-
jalide maksumus, té6jéukulud, ruumide rent, seadmete rent, IT jms) 10 000 € Halfway there!

Platvormi teenustasu (meie hindu saad vaadata lehelt
hooandja.ee)

Kampaania reklaamimisega seotud turundus- ja PR-kulud

15 000 € \We can already see the finish line!
Only €5000 missing from the motor.

. . . 20 000 € What/a ride! We have our motor.
Kingituste ettevalmistamise kulud

Kingituste kohaletoimetamise kulud (kui lubate tasuta kohale-
toimetamist) Solaride on 6pilastest koosnev meeskond, kes ehitab pdikese-
autot. 413 toetaja abiga dnnestus neil koguda 21 850 eurot.
Kui projekt, mida soovite Uhisrahastuskampaania kaudu kaasrahastada,
sOltub osaliselt voi taielikult kolmandate osapoolte hinnapakkumistest,
siis veenduge, et need kehtiksid Uhisrahastuskampaania |6puni.

Meie platvorm t66tab pohimottel ., koik voi mitte midagi®: kui te ei kogu
kampaania Iopuks 1009 oma rahastuseesmargist, tagastatakse kogu
raha teie toetajatele*. Seetottu soovitame alati jagada suuremad
rahastuseesmargid vaiksemateks**. Kui esimene rahastuseesmark on
saavutatud, loetakse kampaania edukaks ja te saate kampaanialoppedes
katte kogu kogutud raha.

* Kui saate kampaania I0puks kokku vahemalt 50% rahastuseesmargist,
saame teie kampaaniat pikendada.

Solaride’i peamine eesmdirk oli rahastada 20 000 eurot maksev
**|ga vaike rahastuseesmark annab teile voimaluse teoks teha vahemalt mootor, kuid nad nditasid ka muid komponente, mida saaksid

mingi mdodetava osa projektist, millele kaasrahastamist taotlete. lubada, juhul kui kogutakse vaiksem summa.


https://www.hooandja.ee

Kes on teie sihntruhm?

Nii oma idee kui ka Uhisrahastuskampaania jaoks on aarmiselt oluline
teada, kes on teie sihtrUhm. Enamasti kattuvad need kas taielikult voi
osaliselt. SintrGnma tundmine aitab teil oma vaartuspakkumist paremini
maaratleda.

Pidage meeles, et teie pereliikmed, lahimad sdbrad ja esimesed rahul-
olevad kliendid/fannid on tavaliselt teie kdige lojaalsemad toetajad.
Teavitage neid oma Uhisrahastuskampaaniast esimestena ja paluge neil
oma kampaaniat toetada ja enda vorgustikes selle kohta teavet jagada.
Esimeste toetuste saamine Iahedastelt on vaga oluline, sest see naitab,
et nad usuvad teie ideesse ning julgustab ka teisi toetama.

Maaratiege oma kliente nende kusimuste abiga:

B Keson teie tuUpiline klient (vanus, sugu, suhtluskeel, elukoht,
haridustase, hobid jms)?

B Millistvaartust omaklientidele pakute? Lahendate enk omaklientide
praktilisi vajadusi, pakute esteetilist naudingut voi otsite valjapaasu
monele sotsiaalsele probleemile?

B Kasteilonotseseid voi kaudseid konkurente? Kui jah, siis kuidas
te neist eristute?

B Miliseid suhtlus-ja (sotsiaal) meediakanaleid teie tuupilised kliendid
kasutavad? Kas olete neis kanalites aktiivsed?
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Kampaania ajal suhelge nende inimestega, kellele olete oma kampaania
kohta teavet saatnud, kuid kes pole teid veel toetanud. Ksige neilt, miks
kampaania eesmark nende jaoks atraktiivne eiole.

Parast kampaaniat hoidke oma toetajatega sidet, kuna nemad
moodustavad teie laiema lojaalse kogukonna ja tahavad teie projekti
arenguga toenaoliselt kursis olla. Samuti peaksid nad olema teie
kontaktide nimistu eesotsas, juhuks kui vajate tulevikus lisatoetust.

Maaratiege Uhisrahastuse toetajad nende klsimuste abiga:

B Keson teie tUupiline toetaja (vanus, sugu, suhtluskeel, elukoht,
haridustase, hobid jms)?

B Miks peaksid toetajad teie kampaania vastu huvi tundma? Kas teie
kampaania suureparaste eesmarkide tottu? Teie ainulaadsete
kingituste tottu? Molemal pohjusel?

B Kas toetajad oleksid valmis panustama raha voi mingite muude

vahenditega (vabatahtlik abi, tooriistad jne)?

B Kasteie tulpiline klient ja tUUpiline toetaja on suuresti Uks ja sama

isik? Kui need on erinevad, siis milliseid suhtlus- ja (sotsiaal) meedia-
kanaleid teie tUUpilised toetajad kasutavad? Kas olete neis kanalites
aktiivsed? Kuidas motiveerida toetajaid oma kampaaniasonumit
levitama?



Mis on kampaania peamised elemendid?

Kampaania sisaldab jargmisi pohielemente: *4| Tunnuspilt

] o See peaks koitma toetajate tahelepanu juba esmapilgul ja
| /| Kampaania pealkiri seostuma kampaania eesmargiga. Tapsema teabe saamiseks

See peaks kokku vétma kampaania peamise eesmargi ja ratama alltel @ lsEilel UL UsS fleD etE Cnese gl e
: : : kohta votke meiega Uhendust.
potentsiaalsete toetajate huvi.

@-| Ilustratsioonid

T Kampaania kirjeldus

Lisage tekstile moned pildid/fotod, et anda projekti kohta

Kampaania kirjelduses raakige toetajatele projektist, mida : ) '
b J 9 : Prol lisateavet ja muuta see visuaalselt koitvamaks.

soovite uhisrahastuse kaudu rahastada.

Kampaania kirjelduse koostamise kohta lugege lahemalt Ik 8. &5|  Leidke kingituste kirjeldus Ik 9-10.

] Tooge valja, mis on juba tehtud ja milliste eesmarkide
saavutamiseks veel toetust vajate. >

Leidke video tegemise kirjeldus Ik 11.

[ ] Kirjeldage omarahalisieesmarke jamarkige ara, kui vajate
ka muid vahendeid (vabatahtlike abi, tooriistad jms).

[ | Tutvustage ennast ja tiimi (kui see on olemas): milline on
teie senine kogemus? Miks olete otsustanud selle projekti
algatada? Miks peaks toetaja teid usaldama?

[ ] Lisage luhike kommentaar pakutavate kingituste ja nende
kattetoimetamise viiside kohta.

] Lisage oma sotsiaalmeedia kanalite, kodulehe ja muude
kasulike allikate lingid, kust toetajad saaksid teie ja teie
projekti kohtaronkem lugeda.

u Tanage toetajaid toetuse eest juba ette.

Muusik Jalmar Vabarna kogus 31137 eurot Treski kllini
vdlilava ehituseks Setomaale.



Kuidas kampaania Kkirjeldust koostada ja vormistada®?

Pidage alati meeles, et kingituspohine Uhisrahastus pole kerjamine
ega heategevus! Peate rohutama, et kampaaniaga annate toetajatele
vOimaluse suureparases projektis osaleda, koos teiega luua ning kingitusi
saada. Eelistage sonu ,toetus’, ,koostoo” ja .kaasamine” sonadele ,abi”
ja saitamine”.

Proovige kampaaniakirjelduses raakida kaasahaarav lugu endast jaoma
projektist. Jutt olgu lUhike ja tabav, kuid mitte igav. Pidage meeles, et
peate toetajate tahelepanu nimel voistiema teiste kampaaniatega. Mida
eristuvam olete, seda suurem on voimalus saada tuge inimestelt, kes
polnud enne kampaaniat teie projektist kuulnud.

Eelistage isikulisi asesénu, kui kirjutate endast (»Olen teinud ...") ja
poordute oma potentsiaalsete toetajate poole (. Te saate vastu...").

Kirjelduse pikkus peaks olema maksimaalselt poolteist A4-lehekulge.
Lugemise holbustamiseks kasutage alapealkirju, erinevaid vorminguid,
kirjatUUpe (kursiiv, paksKiri), tdpploetelusid jms. Arge unustage enne
avaldamist teksti korrektuurilugedal!

Meie platvormil saate oma kampaaniaid avaldada eesti, inglise ja vene
keeles. Kui soovite kampaaniat kaivitada mitmes keeles, soovitame
kdigepealt ette valmistada I16plik versioon Uhes keeles ja seejarel teha
tolked.

Oleme meelsasti valmis andma tekstide asjus ka oma nduandeid ja
soovitusi.

Eesti naiste jadhokikoondis ja videoproduktsiooni ettevote Vita
Pictura kampaania eesmdrk oli koguda 9500 eurot, millest 4750
eurot oli naiskonna mdngude ja koolituse jaoks ning teine pool fil-
mi tootmiseks. Naiskond kogus 10160 eurot.



Kuidas koostada Kkingituste valikut?

Kingitused on kingituspohises Uhisrahastuskampaanias vaga olulised
komponendid. Toetajad saavad kampaaniat toetada summaga alates Peamised kingituste liigid on:
Uhest eurost. Kingituste valiku tavaline pohimote on, et mida suurem :

toetuse summa, seda kallim kingitus. _ . . B .
esemelised kingitused (nt teie raamat, mille valjaandmist kaas-

Olenemata projekti sisust on heaks tavaks pakkuda kingitustena projekti rahastate Uhisrahastuskampaania kaudu);

tulemust (nt uuenduslikud tooted, CDd, maalid, kutsed naitustele jms),

sest see ongi ju peamine pohjus, miks toetajad projekti vastu huvi

tunnevad. virtuaalsed hived (nt link teie muusikaalbumile, mille kaudu teie
toetajad saavad seda kuulata enne ametlikku ilmumist).

mittemateriaalsed kingitused (nt VIP-staatus teie fannikogukonnas);

Lisaks voite pakkuda ka kingitusi oma koostoéopartneritelt (juhul kui teil
neid on), mingeid muid oma tooteid/tdid jne. Arge piirake oma loovust:
ebatavalised ja ainulaadsed kingitused tagavad potentsiaalsete
toetajate suurema tahelepanu.

Lisaks saate luua erinevaid kingituste kombinatsioone.

Vaga vaikeste summade (ntalla’5 euro) eest voite lintsalt 6elda omasiira
»aitah”, pakkumata midagi muud.

Meie kogemuste pohjal toetab enamik toetajaid projekte kuni 25 euro
suuruste summadega. Seeparast kandke hoolt, et selliste toetus-
summade jaoks oleks ainulaadseid kingitusi. Vanemikus ca 5-25 eurot
voivad kingituste sammud olla vaiksemad (nt 5-10-15-20-25 eurot) ja
sealt edasi suuremad (nt 50-100-200 eurot jne).

Kingitused ei tohi olla seotud teemadega, mille kasitlemine on avalikus
meedias seadustega piiratud, nagu uimastid ja vagivald. Samuti ei tohiks
kingitused sisaldada investeerimisettepanekuid.

MTU Eesti Triikimuuseum kogus ,Vdikese printsi” eksklusiivse
trukivdljaande vdljaandmiseks 17 428 eurot.



Kingituste valiku koostamisel proovige neid vaadata labi
toetaja silmade:

¥ Kas kingitused on ainulaadsed? Kas need on seotud kampaania
abil toetatava projektiga?

& Kasmasaan poest osta sedasama voi sarnast eset ja kui palju see
maksab? Kui poest saab sama asja odavamalt, siis miks peaksin
olema motiveeritud rohkem maksma?

& Kaskampaaniaautor annab mulle mingeid boonuseid/allahindlusi,
et tdnada mind selle eest, et olen nende toetaja/esmakasutaja?

Ansambel Lexsoul Dancemachine
lisas kampaaniateksti ka pildid Kink-
idest nt vintitilplaat, t-sdrgid jm

B =h %
LEXPLOSION Il

Kampaanias pakutakse toetajatele tavaliselt monevorra paremaid hindu
vorreldes nendega, mis on parast kampaaniat poodides. Naiteks kui teie
vinUulplaat maksab poes 20 eurot, voiksite seda kampaania ajal pakkuda
18 euro eest.

Kui see pole teie esimene kampaania, voite kaaluda mingeid eksklusiivseid
kingitusi nendele toetajatele, kes toetasid teid eelmis(t)e kampaania(te)
ajal. See aitab teil tugevdada oma lojaalset toetajaskonda. Sel juhul peate
ise kontrollima, kellele eksklusiivseid kingitusi pakute.

Kingituste kattetoimetamise kohta peate kampaaniakirjelduses tapsus-
tama, kas esemeliste kingituste kattetoimetamise eest tasute teie vOi
teeb sedakingituse saaja. Molemad voimalused on vordselt populaarsed.
Monikord lubavad kampaania autorid tasuta kohaletoimetamist ainult
teatud piirkondadesse voi ainult kallimate kingituste puhul.

Parast kampaania |Ooppu peate toetajatega uhendust votma ja uurima,
kuhu kingitused toimetada.

MOni sOna Kingituste vormistuse kohta:

Sama summa eest voite pakkuda ka erinevaid kingitusi.
\VGite piirata eksklusiivsete kingituste hulka.

Kui suurema summaga kaasnev kingitus sisaldab ka vaiksema
summaga kaasnevat kingitust, siis arge kasutage valjendit . Koik
ulalnimetatud kingitused pluss...”. Pigem loetlege koik kingitused
veelkord, kuna inimesed ei pruugi olla vaiksemate toetuste kingi-
tuste kirjeldustega Uksikasjalikult tutvunud.




Kuidas videot filmida?

Paljud toetajad otsustavad kampaaniat toetada videos nahtava teabe
pohjal. Arge alahinnake kampaaniavideo tahtsust!

Video esimesed sekundid on koige olulisemad. Need peaksid andma
toetajatele touke selle edasi vaatamiseks ja teie toetamiseks. Pludke
need sekundid teha voimalikult koitvaks.

Allpool on toodud mbdned eduka video peamised
saladused:

Video peaks sisaldama Uleskutset. Kutsuge inimesi teie kampaaniat
toetama ja selle kaudu projekti elluviimisel teiega koostood tegema.
Kui vajate muid vahendeid (tdoriistu, vabatahtlikke jms), mainige
sedavideos.

Osalege videos kui koneleja pildil, mitte lintsalt haalega: toetajad
tahavad naha inimesi, kes on kampaania taga.

Olge siirad ja (mitte Uleméaara) emotsionaalsed: naidake, et olete
projektile tdeliselt puhendunud.

Tutvustage oma tootmisuksust/toodet voi muid projekti kompo-
nente: toetajad saavad sellest rohkem kindlust, et teil on oma
ettevotmisele selge visioon.

Nii nagu teie suhtlete erinevalt oma perekonna ja tookaaslastega,
peate oma suhtlusstiili kohandama ka sintrihmale (vaadake ka Ik
6): mida tdpsemalt olete end esitlusstiili, hdaletooni, kasutatava
keele ja muu osas oma sihtrinmale sobivaks haalestanud, seda
parem.

Valmistage video ette, aga jatke mulje vabast ja vahetust impro-
viseeringust: eelneva stsenaariumita video voib tunduda liiga
toores, agaliiga palju proove voib tekitada kunstlikult kange oleku.
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Vajaduse korral kasutage naiteks infograafikat, sellised
illustratsioonid muudavad teie video dinaamilisemaks.

Edastage sama sonumit nagu kampaaniatekstis - video ja
kampaaniatekst peaksid teineteist taiendamal!

Moned tehnilised napunaited.

Kui kasutate muusikalist sisu, veenduge, et te ei riku autoridigusi.
Leiate vaga suure muusivaliku otsinguga “royalty free music”.

Arge muretsege, kui teil pole videostuudios té6tavaid sépru.
Filmimiseks ei ole vaja professionaalset video-operaatorit. Sobib
ka hea telefonikaamera (isegi selfie-reziimis). Jargige neid lihtsaid
reegleid: filmige horisontaalselt ning olge hasti kuuldav ja nahtav.
Arge tehke videot murarikastes ja pimedates ruumides. I[deaalis
asetage mikrofon enda lahedale voi salvestage heli eraldi.

Arge kasutage kampaaniavideotena Uldisi reklaamvideoid.
Kampaaniavideos peaks olema selge sbnum kampaania eesmargi
kohta.

Kampaaniavideo voiks kesta maksimaalselt kolm minutit.

Kui esitate oma kampaaniatekste mitmes keeles, lisage
kampaaniavideole subtiitrid voi filmige seda erinevates keeltes.

Valige videole kaanepilt. See voib olla kaader videost voi mingi muu
kampaaniat iseloomustav pilt.




Kuidas kampaaniat reklaamida®?

Teie kampaania edu ei sOltu mitte tksnes selle sisust, vaid suuresti ka

aktiivsest reklaamist. Peate jagama teavet kampaania eesmarkide ja

kingituste kohta ning motiveerima inimesi teiega lituma. Meie platvorm

pole moeldud heategevusprojektide jaoks: pigem aitame kampaania

autoritel leidamottekaaslasi, kes sooviksid neid toetada ja nende projek-
tide elluviimisel osaleda.

Analtusige hoolikalt, millised kanalid on teie sihtrGnma esindajate seas

populaarsed (vt ka Ik 13-14) ja viige oma kampaaniaga seotud suhtlus

nendesse kanalitesse. Lisage koikidesse kampaania reklaamidesse

otselingid, mis viivad kampaania kodulehele. NB! Ménes kanalis (nt Face-
book) on soovitatav postitada link esimesse kommentaari, kui postitate

omai isiklikule lehele.

Fotomuuseumi eesmdrk oli raamat vdlja anda ja kdivitada nditus
“Isolatsioonidialoogid”. Fotomuuseum kogus 11 5600 eurot.

Samuti arge unustage kaasata oma lahiringkonda: pereliikmeid, sopru,
fanne, koostoopartnereid, kliente jt. Isegi kui nad ei saa teie kampaaniat
rahaga toetada, paluge neil teie ettevotmise kohta teavet jagada.

Suuremate kampaaniate korral soovitame alati kaasata professio-
naalseid (digitaalse) turunduse ja PR-spetsialiste, kes aitavad teil luua

Fotomuuseumi virtuaalses OO . .
kbikehdlmava PR- ja turundusstrateegia.

projektis “Isolatsioonidialoogid”
osales 130 Eesti fotogradfi.

See on liks suurimaid Eesti
fotograafe koondav
lihisprojekt Icibi aegade.
Veebilehektilge kilastas
karantiiniperioodil tile

30 000 inimese.

hc—oandja



Allpool on mdned populaarsemad suhtluskanalid,
Mmida kasutatakse kampaaniate reklaamimiseks.
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Sotsiaalmeedia (nt Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin,
TikTok)

Levitage teavet omakampaania kohta sotsiaalmeediakanalites,
mida teie sintrihm enamasti kasutab. Kasutage oma ettevotte
jalvai isiklikke lenti. Vajaduse korral kopeerige teave monesse
rihma, mis on (eeldatavasti) populaarne potentsiaalsete
toetajate seas.

Paluge sopradel oma postitusi oma lehtedel jagada / uuesti
postitada. Proovige oma postitustes erinevaid taktikaid: nt
kampaaniakirjelduste ja Uleskutsete erinev sonastus, mangude
jagamine, voimendatud ja vOimendamata postitused, erinevad
reklaamivormingud, erinevad sintruhmad jne.

Enne parameetrite muutmist hinnake oma postituste moju.
Kasutage meie teemaviidet #hooandja - niileiame teie postituse
lintsalt Ules ja jagame seda oma lehel.

Sotsiaalmeedia ja Google’i reklaamid

Lisaks postitamisele voite kasutada makstud sotsiaalmeedia
reklaame, mis voimaldavad vaikese tasu eest jouda suurema
sintridhmani. Sarnaselt sotsiaalmeedia postitustele proov-
ige erinevaid sonastusi, voimendamismeetodeid ning arge
unustage enne millegi muutmist analUUsida juba tehtud toimin-
gute tohusust.

Traditsiooniline meedia (TV, raadio, ajalehed)

Kuigi paljud inimesed vaidavad, et nad ei vaata televiisorit, ei
kuula raadiot ega loe paberlehti, naitab meie kogemus, et kui
sellises traditsioonilises meedias ilmuvad kampaaniaga seotud
uudised, suureneb vaatajate ja toetajate arv. Arge peljake
vOtta Uhendust mone ajakirjanikuga. Ebatavalised kampaaniad
ja kingitused pakuvad enamasti ajakirjanikele huvi ja nad on
innukalt valmis neid kajastama.

Isiklik suhtlus e-kirjade ja sonumite kaudu (nt Facebooki
Messenger, Telegram, WhatsApp jne)

MoOned teie potentsiaalsetest toetajatest ei pruugiolla aktiivsed
sotsiaalmeedia kasutajad. Samuti on sotsiaalmeedia algoritmid
ettearvamatud. Seetottu arge alahinnake isiklikku elektroonilist
suhtlust ja saatke isiklikke e-kirju/sonumeid.

Kdige toimivam (ja kdige odavam) viis reklaamida oma kampaa-
niat on kirjutada isiklikult oma s6pradele ja paluda neil jagada
kampaania linki. Seda vdite teha lainetena (kirjutage iga péaev
10-20 inimesele) ja kui teie meeskonnas on mituinimest (naiteks
bandiliikmed), siis nemad voiksid ka seda teha.

Isiklik kirjutamine on vaga efektiivne mitmel pohjusel:

1. Sotsiaalsed vorgustikud ei naita postitusi koikidele teie
sOpradele ja seetottu paljud inimesed ei saa kampaaniast teada.
Otsekirjad annavad parema garantii, et info jouab saajateni.

2. Isegi kui inimene naeb postitust kampaania kohta, pole see
nii personaalne. Kui kirjutada otse inimesele ja paluda jagada
kampaania infot, siis on see isiklik palve ja vaga suur osa inimesi
reageerib positiivselt sellisele palvele.

3. Nii vOivad teie sobrad ja tuttavad esimest korda kampaaniast
teada saada ja moni voib ise ka rahaliselt toetada.

Samuti on kasulik lisada oma e-kirjade jalusesse Uks lause
kampaania kohta ja selle otselink. Kui korraldate kampaaniat
juriidilise isiku nimel, paluge koigil organisatsiooni esindajatel
lisada samasugune teave kampaania kohtaoma e-postijalusesse.
Kui ettevottel on lisaks Uldine (isikustamata) meiliaadress, siis
arge unustage vastavat teavet ka sinna lisada.

Videokanalid (nt YouTube)

Voite kasitleda videoplatvorme kui reklaamikanaleid. Need on
eriti populaarsed nooremate inimeste seas.
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2| \Vestlused

Kuiteate, et moned teie toetajad eelistavad mis tahes kirjalikule
suhtlusele vestlemist, helistage neile voi minge neile kdlla ning
tutvustage oma kampaaniat.

0Q Hooandja grupp, teie profiil platvormil ja kampaanialeht

Oma kampaania kohta saate uudiseid postitada Hooandja
aruppi ja oma kampaania lehele. Samuti vaadake Ule, kas teie
profiilil, mille olete loonud meie platvormil, on piisavalt teavet.
Teie potentsiaalsed toetajad soovivad teie kohtarohkemteada
saada, veendumaks, et suudate oma projekti ellu viia.

— Teie veebileht/uudiskirjad

Kuiteilon omaisiklik veebilenht voi projekti/kampaania veebilent,
paigutage kampaaniateave ka sinna. Lisaks saate kasutada
hlpikaknaid, millel on otselingid kampaanialehele. Kui saadate
oma klientidele/kasutajatele/fannidele uudiskirju, lisage sinna
teave ka kampaania kohta.

.0’ Teie asukoht/tooted

Kui teil on pood voi moni muu fudsiline asukoht, mida teie kliendid

kUlastavad, voite kaaluda kampaaniateabega flaierite trakkimist.

Need flaierid saab panna riiulitele ja/voi lisada kottidesse/
pakkidesse. Samuti voite oma toodetele panna moned ajutised
sildid/kleepsud (nt kui toodate jooke, siis pudelikaelale), millel
on kampaaniateave.

<& Suunamudijad/kuulsused/arvamusliidrid

Sobivuse korral voite paluda abi suunamudijatelt, kes saavad
teie kampaaniat oma jalgijatele reklaamida. Need voivad olla
professionaalsed blogijad, tuntud eksperdid, arvamusliidrid voi
kuulsused. Koigil neil on palju fanne ja jalgijaid. Kui nad mainivad,
et neile meeldib teie kampaania voi nad on teid juba toetanud,
kolab see paljude nende lojaalsete fannide jaoks kui Uleskutse
tegutsemiseks. Eestis voite kasutada ka Promoty teenuseid, mis
koondab blogijad ja suunamudijad Uhele platvormile.
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& Koostoopartnerid

Kui teil on haid koostoopartnereid, kes on valmis teid aitama
kampaaniaga seotud teabe levitamisel, paluge neil seda oma
kanalites jagada. Kuineil on poode vms, viige oma flaierid sinna.

Uritused

Kui korraldate oma kampaania toetamiseks mone Urituse,
moelge labi, keda sinna kutsuda, milliseid sonumeid edastada
ja milliseid materjale jagada. |[deaalis peaks olema moni lihtne
vOimalus, kuidas inimesed saaksid Urituse ajal teie kampaaniat
toetada (néhtavad lingid kampaaniale avalikes kohtades jne).

Veel napunaiteid turunduseks

Meie platvorm aitab teil oma kampaaniat reklaamida. Lubame jagada selle
kohta teavet omauudiskirjas ja sotsiaalmeediakanalites vahemalt korra
kampaania jooksul. Meie teavitustest jaab aga ilma teie omadeta vaheks.
Teilon paremad vOoimalused oma potentsiaalsete toetajateni jouda: teie
jameie teavitustegevused peaksid teineteist taiendama.

Jagage kampaania kohta teavet regulaarselt. Paljud inimesed
lUkkavad oma otsused edasi hilisemaks ajaks ja ei tee neid esimese
kampaaniapostituse pohjal, mida nad ndevad. Seega, mida sagedamini
saate kdita nende tdhelepanu, seda suurem on voimalus saada ka nende
toetust. Paljud kampaania autorid alustavad oma teavitustega enne
kampaania algust: nad postitavad tiisereid ja loovad maandumislehti,
et koguda potentsiaalselt huvitatud toetajate kontakte. Selle kaudu
saavad nad kontaktide nimekirja, kellele kdigepealt kampaaniaga seotud
teavet jagada.

Kandke hoolt, et teil voi teie tiimiliikmetel oleks aega kampaania koor-
dineerimiseks/reklaamimiseks oma igapaevaste tegevuste korval.
Kampaania ajal vdite saada rohkesti kiisimusi oma (potentsiaalsetelt)
toetajatelt, ajakirjanikelt, blogijatelt ja teistelt huvitatud isikutelt ning
peate neile kiiresti vastamal!


https://promoty.ee
https://www.facebook.com/groups/hooandja/
https://www.facebook.com/groups/hooandja/

Kuidas planeerida oma kampaahnia pikkust ja mis juhtub parast kampaania I0ppu?

Kuidas planeerida kampaania pikkust?

Peate hoolikalt labi motlema, millal kampaania kaivitada. Kui plaanite
oma kampaania toetamiseks voi projekti reklaamimiseks Uritusi, voiks
kampaania algus olla seotud nende toimumisega. Samuti soovitame
arvestada, et nii juulis-augustis kui ka aasta I0pus hajutavad potentsiaal-
sete toetajate tahelepanu puhkused ja joulud/uusaasta. Neil perioodidel
peate oma kampaania reklaamimiseks ronkem pingutama.

Meie platvormil kestavad kampaaniad tavaliselt 2-8 nadalat. Kui saate
kampaania [Opuks tais vahemalt 50% omarahalisest eesmargist, saame
kampaaniat pikendada maksimaalselt 8 nadala vorra. Soltuvalt uksikute
kampaaniate laadist voime kaaluda ka luhemaid voi pikemaid tahtaegu.

Mis juhtub parast kampaania IOppu?

Kui saavutate vahemalt oma esimese rahalise eesmargi, on teie kampaa-
nia olnud edukas ja saate katte kogu kogutud raha. Peate votma Uhen-
dust koigi oma toetajatega, tanama neid toetuse eest ja leppima kokku
kingituste kattetoimetamise ning Uleandmise viisi ja aja. Soovitame
tungivalt toetajategaregulaarselt suheldaka parast kampaaniat, eritikui
kavatsete tulevikus veel kampaaniaid korraldada. Teie toetajad moodus-
tavad teie kogukonna koige lojaalsema osa ja nad tahaksid meelsasti teie
arengutega kursis olla. Sageli on toetajad valmis ka tulevikus lisatoetust
pakkuma, kas siis ranaga voi oma teadmiste, oskuste voi kontaktidega.

NB! Kuikingituste ettevalmistamine viibib voi teie platvormi kaudu kaas-
rahastatud projektis toimuvad olulised muudatused, andke sellest oma
toetajatele teada.

MTU Keri Selts kaasas toetusi Keri saare kultuurimajo mddanenud poéranda
Jja veekahjustustega laega ruumi renoveerimiseks. Toetajatega koos koguti
6690 eurot.

Toetajad on parast kampaania I6ppu teie peamised ,kontrollijad" ja kui
te ei tee seda, mida lubasite ega selgita pohjusi, voib see teie mainet
kahjustada ja teile halvaks reklaamiks olla.

Kuite ei saa tais vahemalt oma esimest rahalist eesmarki, on teie kampaa-
nia ebadnnestunud ja kogu raha tagastatakse toetajatele. Isegi ebadn-
nestunud kampaaniate korral soovitame teil poorduda oma toetajate

poole, tanada neid ja hoida nendega tulevikus Unendust. Nad voivad teid

aidata nurjunud kampaaniast hoolimata. Teile on see aga hea voimalus

tagasisidet saada, kogemusest Oppida, ideed edasi aredada ning miks-
mitte uuesti proovida. Kas polnud idee piisavalt selge, ehk oli vale sint-
grupp, kas auhinnad polnud piisavalt atraktiivsed?

NB! Jargige kindlasti GDPR reegleid: enne oma toetajatele regulaarsete
uudiskirjade saatmist hankige neilt ndusolek ja jatke alati alles tellimusest
loobumise voimalus.




Kokkuvotteks

Leidke idee, millega Kaivitage oma kampaania
saate vaartust luua. Hooandjas. Koguge toetajatelt raha.
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Alustage idee valjaarendamist Jagage oma kampaania Saavutage oma kampaania
kas tiimiga vOi omaette. kohta teavet koigile ja rahaline eesmark, viige plaanitud

koikjale. projekt ellu ja toimetage
Kingitused toetajateni




Meie kontaktid

Kui teil on moni projekt, mida soovite uhisrahastada, saatke kirjeldus meile meie platvormi kaudu.
Tavaliselt anname oma esmase tagasiside kolme toopaeva jooksul.

Meie Uldine meiliaadress paringute kohta on: info@hooand|a.ee

Loodame, et saame teiega koost66d alustadal

See juhend on kaasrahastatud koos:

01 KREDEX



https://www.hooandja.ee
http://info@hooandja.ee

